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neproducten gaat veel verder dan
het kader van de grootdistribu-
tie. Ze vertegenwoordigt slechts
79 % van de markt uitgedrukt in
volume en 64 % van de omzet.
Het is dus onontbeerlijk dat de
fabrikanten voor elk distributie-
circuit een heel specifieke bena-
dering hanteren,» zegt Marc
Mondus, Senior consultant GfK
Consumer Scan.

ren, eerder upper class en
woonachtig in Brussel of in het
noorden van het land. En ook al
is de markt in 2008 gekrompen
met 9 %, toch is dit niet het geval
voor gezinnen met kinderen
(-3%). De preventiecampagnes
blijken dan toch hun vruchten af
te werpen. Bij het minste zonne-
straaltje haasten ouders zich

om de huid van hun kinde- » _,

die we ook in oktober terugvin-
den, na de twee klassieke zomer-
maanden. December rondt het
jaar af met de eerste momenten
in de sneeuw. Bovendien heeft
de nieuwe reglementering voor
vluchten (enkel verpakkingen van
maximum 100 ml zijn nog toe-
gelaten) ervoor gezorgd dat men
de flacons heeft moeten aanpas-
sen.




