Liu vereueln uju, wdlll Lidl en Aldl zyn
ook steeds luxer geworden!

Uit het onderzoek van GfK blijkt dat
in de aanloop naar de kerstdagen vorig
jaar meer premium huismerken werden
verkocht dan in andere periodes. In
week 41 kocht 7,1 procent van de huis-
houdens luxe huismerkproducten als
AH Excellent, Plus Appétit of Jumbo

aanopod lag 1n die periode op U,45 pro-
cent. In week 50 kocht 14,5 procent van
de huishoudens de verwenproducten
en pluste het omzetaandeel naar 1,21
procent. Op de top in week 52 kocht
24,6 procent van de huishoudens de
premium huismerken - voor de kerst
wordt dit aanbod bij de meeste ketens
sterk uitgebreid - en was dit segment

Dit houdt in dat met de teestdagen een
op de vier huishoudens een luxe huis-
merkproduct op tafel zet.

‘Te ziet dat de verkopen in de aan-
loop naar de kerst toenemen. Mensen
willen deze producten voor de kerst
uitproberen., Want als hun schoon-
moeder op bezoek komt, dan willen
ze niet afgaan; aldus Holla. Hij denkt

fiteren van vroegkopers. ‘Ik was bij een
Lidl en zag daar een massale presen-
tatie van het Delicieux-aanbod. Je kon
zien dat ze sommige producten alweer
moesten bijbestellen.

De kopers van de luxe huismerken
zijn vooral te vinden onder jongeren,
singles en welgestelde ouderen, blijkt
uit GfK-cijfers. In december 2009 waren

ondernemers signaleert een teruggang
in de verluxing van het feestdagaan-
bod. ‘We kopen elk jaar minder fratsen
in. De omzet lijdt hier niet onder, maar
de derving wordt wel minder. De con-
sument wil terug naar de basis, ze wor-
den zich steeds meer bewust dat grote
vreetpartijen niet meer van deze tijd
zijn.#



