rng van leettydscontrole op aistand bij de
verkoop van alcohol. Hovers vindt dat er
te veel mis gaat bij leeftijdscontroles door
caissieres, waardoor het imago van super-
markten wordt beschadigd.

“In de gehele keten streven we opti-
‘male omstandigheden na.”

Eelko Suithoff, manager verkooporganisa-
tie bjj Lidl, reageert trots op de verkiezing
van Lidl tot beste supermarkt in de cate-
gorie groenten en fruit. Volgens Suithoff
wordt er flink geinvesteerd in verbetering
van het versimago.

“Wij willen ondernemers van andere
formules enthousiast maken voor
Spar.”

Sjaak Kranendonk, directeur Spar Neder-
land, beargumenteert de benoeming van’
een nieuwe manager acquisitie. Binnen-
stadslocaties hebben hierin prioriteit. Spar
heeft tevens een bedrijfsadviseur aange-
steld voor de city-winkels.

“Wij willen niet naar Dirk of Netto-
rama, want zij maken met hun dis-
countprijzen de markt kapot.”

Een versleverancier wil op anonieme basis
kwijt dat hij weigert te leveren aan prijs-
vechters, uit vrees voor een afglijdende
prijs- en margespiraal.
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